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说明、目录、图表目录

    放大器是能把输入讯号的电压或功率放大的装置，由电子管或晶体管、电源变压器和其他

电器元件组成。用在通讯、广播、雷达、电视、自动控制等各种装置中。

    放大器的放大作用是用输入信号控制能源来实现的，放大所需功耗由能源提供。对于线性

放大器，输出就是输入信号的复现和增强。对于非线性放大器，输出则与输入信号成一定函

数关系。放大器按所处理信号物理量分为机械放大器、机电放大器、电子放大器、液动放大

器和气动放大器等，其中用得最广泛的是电子放大器。随着射流技术（见射流元件）的推广

，液动或气动放大器的应用也逐渐增多。电子放大器又按所用有源器件分为真空管放大器、

晶体管放大器、固体放大器和磁放大器，其中又以晶体管放大器应用最广。在自动化仪表中

晶体管放大器常用于信号的电压放大和电流放大，主要形式有单端放大和推挽放大。此外，

还常用于阻抗匹配、隔离、电流-电压转换、电荷-电压转换（如电荷放大器）以及利用放大

器实现输出与输入之间的一定函数关系（如运算放大器）。

2009-2013年中国放大器（85423300）进出口数据统计表     年份   出口（个、千美元）   进口（

个、千美元）       数量   金额   数量   金额       2009年   2279919643   645369   10220960505   3521950    

  2010年   2534907996   576651   15734088793   5146929       2011年   2353842916   772879   17241095658  

5663248       2012年   6991746262   4495690   22296404378   9171539       2013年   13097364876   14659291

  29556590237   19607432  

数据来源：中国海关

    博思数据发布的《2014-2019年中国放大器行业分析与投资前景研究调查报告》共十一章。

首先介绍了世界放大器行业市场运行形势、中国放大器行业发展环境等，接着分析了中国放

大器行业发展的现状，然后介绍了中国放大器行业竞争情况。随后，报告对中国放大器做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国放大器行业发展前景预测。您若想对放大器行业有

个系统的了解或者想投资放大器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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